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Curro es disefiador de UX/UI
y disenador web. En otra vida
fue creativo y copy publicitario,
director de arte y disefiador
Jéréﬁco. Profesional responsable,
apasionado por su trabajo
polivalente, activo, perfeccionista
incansable y autodidacta.
Cuando no estéa trabajando o
investigando le gusta viajar, dormir,
comer, escuchar musica, ver cine
y series en VO, cocinar y tocar el
ukelele.

®O0

Datos personales

Nombre: Residencia actual:
Francisco Cejudo Palma, 51
Fernandez 28004 Madrid

Sexo: Teléfono:
El +34 639963420

Nacimiento: Direccion web:
Sevilla, 22/02/1976 www.currocejudo.com

Licencia de conduccion: Email:
B1. Vehiculo propio. curro@currocejudo.com
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Curriculum vitae.
Experiencia laboral.

TECHNOactivity - MYMOID

Visual Designer / Disefiador UX/UI

Periodo: Diciembre 2014- Actualidad

Aunqgue el puesto inicialmente requerin un perfil mas
afin al de Visual Designer para elevar el valor de marca,
los proyectos surgidos dirigieron mi perfil al disefo de
UXy Ul. Desde ahi, he participado en las definiciones
funcionales, diseno de flujos y wireframes, disenos de
mockups y maquetador web (HTML, CSS, SCSS, LESS),
tanto para entornos mobiles como para webapps.

Disenador grafico on/off

Periodo: 1998 - Actualidad

Tipo de trabajo: Freelance

Ademds de trabajar por cuenta ajena, también se ha
pringado con otros trabajos por iniciativa propia.

o Diseno grafico.

e Disefloy maquetacion web (HTML/CSS/LESS).
o Disenodeinterfaces weby moviles.

o Fotografia.

Virfran Publicidad

Disenador, Creativo y Director Creativo.

Periodo: Mayo 1999 - Octubre 2013

Contratado como disefador gréafico junior, alterné con
las de copywriter y maquetador. Desde el inicio fui

adquiriendo nuevas funciones sin olvidar las anteriores,

ganando experienciay capacidad de mando (director
de arte y director creativo ejecutivo) hasta gestionar un
equipo de cinco disefadores con reporte a la gerencia.
Trabajo en equipo, en todos los frentes y siempre con la
misma ilusion.

o Elaboraciéon de conceptos para campanas y
planificacién estratégica de ellas.

e Redaccion de textos

o Diseno grafico: editorial, identidad corporativa, artes
graficas...

e Disenoy programacion de paginas web.

e Disenador grafico

Diversos proyectos

FOE/CEA - Particular

Periodo: 2005 - 2006

Tipo de trabajo: Formacién

Ademés de aprender también tuvo ocasién de ensefar.
Participé en los planes formativos de la FOE en los
Cursos de Disefio Gréafico impartiendo seminarios.

Y ya puestos, también en laempresay a particulares.



Curriculum vitae.

Formacion.

Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas
Facultad de Ciencias de la Informacion.
Universidad de Sevilla.

1994 - 1998

Curso de Aptitud Pedagogica.
Universidad de Sevilla.
1998-1999

Curso de Experto Community Manager.
Deusto Formacion.
2012-2013

Pest I Disefio-deUX
YOE: No concluido.
2015-2016

Pest o GestionyDi iSrdeP :
Peustetoermaeién: En proceso.

2017

Instituto de Artes Visuales. Xerez, 2003.

Training Program ActionScript (150 h.).
Instituto de Artes Visuales. Xerez, 2003.

Curso de Inteligencia Emocional (15 h.)
CEA (Confederacion Andaluza de Empresarios), 2004.

Curso Jefe de Area (Recursos Humanos) (15 h.)
CEA (Confederacion Andaluza de Empresarios), 2004.

Curso de Disefio de Interiores (15 h.)
CEA (Confederacion Andaluza de Empresarios), 2005.

Protocolo y Comunicacion en la Empresa (30 h.)
Grupo GDT/CEA (Confederacion Andaluz de
Empresarios), 2005.

Curso de Formador de Formadores: FPO (50 h.)
Grupo GDT/CEA (Confederacion Andaluz de
Empresarios), 2006.

Experto en E-Learning (200 h.)
Grupo GDT/CEA (Confederacion Andaluz de
Empresarios), 2009.
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“RC Recreatlvo de Huelva ;
“decano del fatbol espafiol | fundado en 1889

www.recreativohuelva.com @

Campana Abonados

2004-05

R.C. Recreativo de

Huelva

2004 Creatividad y diseno grafico

Para el un segundo afo de
sufrimiento en Segunda
Division después de un
descenso decepcionante
se intentd no perder la
masa de abonados que se
habia mantenido fiel toda
latemporada anterior. Una
campana evocando lo sen-

timental, lo intangible y lo
divino devolvio la esperan-
za ala gentey consiguio,
ademas de una cobertura
mediatica sin precedentes
en la provincia gracias al
mensaje, el debate y la
polémica, cumplir holgada-
mente el objetivo.
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A ti, que has decidido que
el e-mail es mas
elegante, ecologico y
versatil que una de esas
caras felicitaciones
impresas.

Atiyatodos los que buscan una respuesta diferente

y que piensan que a la adversidad

también se le puede dar la vuelta.

A aquellos que no tienen miedo a intentarlo

y que les basta un deseo para inspirarse.

A los que piensan como nosotros. Y también a los que no,

FELICES FIESTAS.

www.virfran.com virfranpublicidad

A ti, que quieres salvar el
planeta reutilizando las
felicitaciones de tu
empresa para uso
personal, en lugar de
comprarlas tu.

A tiya todos los que buscan una respuesta diferente

y que piensan que a la adversidad también se le puede dar la vuelta.

A aquellos que no tienen miedo a intentarlo y que les basta un deseo para inspirarse.
A los que piensan como nosotros,

FELICES FIESTAS.

W o

vir

Felicitacion
navidena
2009
Virfran
publicidad

2009
Creatividad y

copy

Enlos primeros momentos
de lacrisis, procuramos
contar de manera simpati-
ca que se puede mantener
el optimismo incluso en la
situacion que empezaba a
darse con humory soca-
rroneria. La felicitacion se
dio por medio de la prensa
y através de correo elec-
trénico, una combinacion
a bajo coste comparada
con los envios postales de
anos anteriores, pero que
potencid el mensaje.



La nte ro Syra h Una apuesta novedosa

p . en el mercado: untinto
concebidoy criado en el
Dedlcado a IaS malas sur, rompiendo los tépico
y las tendencia local de

)
Ienguas consumo. Era arriesgadoy

se necesitd conciliar la tra-

BOd egas Pr|\/| |eg|o dicién conlairreverenciay

modernidad en la figura del
cantaor Arcangel.

2009 Marcay packaging

DEDICADO A LAS
MALAS LENGUAS

DEDICADO A LAS
MALAS LENGUAS

/Ammge@, cantaon @ g ):/
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Portadas manuales Curso de
Voluntariado Social
Consejeria de Asuntos Sociales

2009 Enel programa de la Con- unificd bajo la misma linea
. N , sejeriade Asuntos Sociales  editorial y el mismo diseno,
Diseno graﬁCO se incluyd unos cursos pero se le dio a cada uno
paraformar al volunta- una identidad diferente.
riado social. La serie, que
constaba de tres cursos
bajo la misma disciplina, se

Plan
ae CURSO
Forma VG T

Servicios Sociales S 0 C | A L -
Wy 2008 INMIGRACION
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CAJA RURAL 1 vuoo | 5%
¥ e g {| crans |y 20

| Nomina Madre

LAMADRE - Caja Rural del Sur

ae joaes log 2010 Creatividad y disefio grafico

Nadie te trata como una se preocupay que siempre  unacampana de graficas,
>, madre. Nadie te da mas. te damas. Los regalos, las landing page y ATL entre lo
——————————— Partimos de laidea de condicionesy el caracter divertidoy lo deliberada-
sentirse como en casa, familiar y natural de Caja mente retro.
atendido por alguien que Rural hicieron el resto:

Cuidamos
de tu némina como

s6lo una madre sabe IiTInEIED
Ven a Caja Rural.
Mimamos tu némina.

posito & plaze fijo

priseros

08 $10 903 ¥ ruralvia




Cartay nuevaimagen
corporativa
Ciquitrake Gastrobar

2010 Marcay diseno grafico

La carta del Restaurante pero todas con la misma
Ciquitrake debiaestarala linea: color, efervescencia
altura de una cocina inno- y variedad.

vadora, arriesgaday llena
de matices. Se disefaron
varios modelos para cada
zonay especializacion,



hAarca)AsuaI
Santa Angela
Santa Angela Panaderis

1.

OBRADOR

2010 Brandingy diseno gréafico

4
P
,74 Una nueva reposteria, apostamos por usar la
nueva confiteria, nueva tradicion como elemento
panaderia, necesitaba una mas siginificativo, pero sin
® OBRADOR
<}

nueva imagen. Apoyando- olvidar el disenoy el gusto
nos en el nombre, enhonor  por las cosas sencillas.
alamonjasevillana por la

proximidad a un convento,

.

>ASTELERIA




cioncineastas
sliodiamante

goleccioncineastas
jullodiamante

I

JUNTA DE ANDALXIA

Empresa Publica de Gestion de Programas Culturales
CONSEJERIA DE CULTURA

Diseno pack Julio

Diamante

Consejeria de Cultura
2010 Diseno grafico

El aniversario del naci-
miento de Julio Diaman-

te fue la excusa parala
edicion de una antologia
de sus peliculas. El encargo
de la Consejeriade Cultura
seria el primero de una
serie basada en autores

andaluces. El disefno se
concibié como un trabajo
genérico para cualquier
uso futuroy el trabajo
comprendio desde el
packaging hasta el disefio
delos libretosy el ment de
los DVD.
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Nomina Gourmet

de Caja Rural

Diez nuevos ingredientes
para enriquecer tu nomina®

TRE AR S

Tengas la némina que tengas, mejora en Caja Rural.
Porque le afiadimos diez prestaciones que la hardn mds apetitosa

y potenciarén lo mejor de ella.

Visita

enrinnfiimny
AN RN S

y gana una comida gratis®

www.cajarural.com

W

Y ademas,
llévate un juego
de 24 cubiertos

de disefio"

Nomina Gourmet

Caja Rural del Sur
2011 Creatividad

Similar en objetivos a las
de otros anos, la campana
para captacion de ndminas
de 2011 proponia produc-
tos financieros agrupados
enun talonario.

Elregalo de cubiertos
como promocion de apoyo
(condicion impuesta por

el cliente para la campana)
influyé en la creatividad. La
propuesta salvo el contra-
tiempo y al mismo tiempo
fue el tema central de una
campana sabrosay con dos
ingredientes de peso: una
web y una accion BTL.

Saca una foto
a tu obra de arte

\




REIVINDICA TU [peiinstivas
Ciquitrake Gastrobar
DERECHO A UNA jgaps=mes
TA PA D I G N A La cocina de autor no de- aspiraciones creativas,
beria ser un privilegio, sino  intenta hacer ver que la
un derecho. Comer bien calidad no esta refiida con

| A E A A T D no deberia ser caro, sino el buen precio e iniciauna
accesible atodos. A partir campana agresiva de pre-

de estas reivindicaciones, cios para intentar cambiar
Restaurante Ciquitrake,un  la percepcion entre sus
establecimiento con altas clientes.

REIVINDICA TU
DERECHO A UN
TAPA DIGNA

*‘ DE AUTOR PARA TODOS

C/ Rascon. 21. Huelva.

T959256958
www.ciquitrake.cc

Gastr.i-huelva. CquItIake

Ea&te gastrobar




DE GARBANZOS
BLANCOS

0S LECHOSOS

{ AUTENTICO |

. GARBANZO Q

JE GARBANZOS

4 BLANCOS LECHOSOS

Garbanzos Escacena
Campos de Tejada SCA

En el proceso de lanza-
miento de la nueva marca
comercial de Garbanzos
Escacena, se decidio usar
una linea diferente a las
que ya tenfan como estra-
tegia para ganar una nueva
posicion en el mercado. La
nueva identidad corpo-

CALIDAD EXTRA

rativa debia abandonar

la estética tradicional de

la cooperativa, que se
comercializaba en circuitos
restringidos, y convertirse
enuna marca comercial
solida que compitiese bien
en las grandes superficies
como nuevo reto. Se re-

AUTENTICOg
GARBANZOS DF

2011
Marcay packaging

salto la calidad natural del
producto usando el negro,
mas afin a lineas gourmet,
frente al rojo o el verde de
las marcas dominantes.
Finalmente, el resultado
ofrecia mayor confianza e
impacto en los lineales.

{ .AUTENTICOs

GARBANZOS

{ GARBANZO

PRODUCTO DE ANDALUCIA

CALIDAD EXTRA

f
PESO NETO:

GARBANZO

2000 g-
PESO
\" 1000 g.




Red de
Espacios
Culturales de
Andalucia

Plan Director del Conjunto
Arqueolégico de Baelo Claudia.
Documento de avance.

Nueva identidad RECA
Consejeria de Cultura

2011 Diseno grafico

La Red de Espacios Cultu- laidentidad ya estable-

rales de Andalucia necesi- cida con anterioridad y
taba una marca que agru- una serie de elementos y
para los parques artisticas propuestas que servirian
de forma unificada. Para de empujén inicial.

este proyecto se elaboro
un logotipo inspirado en

&
-
=




Nueva tarifa + solidaria
de Giahsa

Ahora gastas lo justo.

"

Redistribucién
mas equitativa y precisa.
Todos deberiamos pagar
lo justo por lo que usamos.

Quienes mas recursos usan deberian pagar lo que es justo.
Porque el servicio es de todos y para todos,
y su buen funcionamiento es fundamental.
Promovemos un uso mas racional y preciso, acorde a las exigencias de cada uno.
Lo més solidario es gastar lo justo.

Tarifas por habitantes,

. 9 "o & Py
« no porvivienda.
=1 HEE * Tarifas que se ajustan a las necesidades
de cada hogar. Ni mas ni menos.

Nueva tarifa + solidaria Ayudas a familias

de Giahsa. desfavorecidas.
H Bonificaciones a familias de renta baja,
Lo justo. Ot

901 200 176

www.giahsa.com

%8 Giahsa

o

Ayudas a desfavorecidos
econémicamente.
Quienes tienen dificultades
deberian pagar solo lo justo.

Sabemos que el agua es necesaria para vivir.
Por eso queremos ayudar a quienes mas lo necesitan:
pensionistas con rentas bajas, familias numerosas, con discapacitados
o todos los miembros en paro. En definitiva, ventajas para familias con desventajas.
Para que quieres tienen menos gasten menos. Es lo justo.

. .. Tarifasporhabitantes,
E' .'*» no por vivienda.
Tarifas que se ajustan a las necesidades
& Naws NHE e

Nueva tarifa + solidaria

de Giahsa. Gestibnmas
Lo justo =] T
. =] arto mis equitativo para

mas solidario de los recursos

8 Gaansa B

901 200 176

www.giahsa.com

Campana Tarifa
Solidaria
Giahsa

2012 Creatividad y comunicacion

El desafio combinabala
subida delas tarifas con la
necesidad de controlar el
gasto de agua. Un objetivo
complejo en tiempos difi-
ciles. Dandole el enfoque
adecuado, el sentido soli-

¥ W
B W
[ o A
i
Tarifas por habitantes,
no por vivienda.

Cada persona deberia pagar
justo el agua que necesita.

dario de la mediday una
explicacion tan clara como
el agua, la campana pasé
de ser meramente infor-
mativa a tener un atractivo
interés emotivo.

Y funciond.

No queremos que pagues por el agua que no consumes, ni por la que no necesitas.
Desde enero, puedes ajustar la tarifa del agua al nimero real
de personas que viven en tu casa.
las tarifas a tus i ya un uso més racional.
Para usar lo justo. Para gastar lo justo.

Ayudas a familias
desfavorecidas.
Bonificaciones a familias de renta baja,
sin prestaciones o con dependencias.

Nueva tarifa + solidaria TEa
iah Gestién mas
de Giahsa. equitativa y precisa
Lo justo. = w Reparto mas equitativo para un uso

‘mis solidario de los recursos.

De esa manera,

901 200 176

www.giahsa.com

8% Giahsa
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ALBARREAL
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wd Marcaeimagen
Albarreal
José Garcia-Palacios.

2012 Marcay packaging

Brandingy lineas genera- El desafio fue jugar con los
les de packaging para una colores paralas diferentes
marca de distribucion de lineas de productosy con
productos agropecuarios las reminiscencias de divisas
de Huelva en las grandes taurinas, que comunicase la
cadena de distribucion veracidad de un producto
alemanas. seleccionado en origen.

WY ALBARREAL ¥

ALBARREAL ALBARREAL

A

ALBARREAL ‘¥ ALBARREAL

A

ALBARREAL



Frush!
La Canastita

2012 Marcay packaging

Frush es el ruido que hace tidoy sugerente. El disefio
la fruta fresca cuando se de lalinea de envases,
convierte en zumo. también.

La marca, pensada parael

mercado europeo debia

ser sonoro, breve, facil-

mente identificable, diver-

L) freshfruit

; .
y ‘ | .
| “ ‘} = ‘
y 4 y J
' 4 .
) freshfruit freshfruit J CGDLJC p
freshfruit
zumo natural .Q'ambuesa zumo natural TFEIRE zumo natural arandano

sral s obstsaff & 201
\T j:“ ;l_reunflm,t:" f,eg'gsifjigg lml})eeren o Sheat brmle;eeren o fedni i ht;—:.lgtﬁlbeeren

‘ slite be, . naspoenty, blackberi, bliiebery)

V 4

freshfruit

zumo natural ambuesa
obstsaft R
fresh juice lmbee' L ;

naspberry,

1 Canastita

QUALITY BERRIES

\a Canastita

QUALITY BERRIES

la Canastita

QUALITY BERRIES

la Canastita

QUALITY BERRIES
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SIN AROMAS, SIN ADITIVOS. GRATI.

rA\ ;A\‘
; 4 S
(OMO RECIEN SALIDA DEL GRIFO (0N

MO PUBLICO ENVASADL 0= AGUA DE CONSUMO!

Agua Embotellada
Aguas de Huelva
2012 Packagingy creatividad

H0000600000
A JABIA AUTENTICA AGUA DE HUEW
%&m‘ I\ 1R0MAS, SIN ADITVOS, GHATS Es agua embotellada. Nada
14010 RECIEN SALIDA DEL GRF0 )
e T | mas vy, claro, nada menos.
) PUBLICO ENVASAA

Aguas de Huelva como
denominacién de origen.
La propuesta eradar valor
= al agua de casa, embotella-
> = 3 2 N da para uso publico, frente
e ¥ ' al agua mineral: solo agua,
gratis y de toda vida.

.0=I AGUA DE CONSUMO!



Berry Cream
Agromartin

2012 Marcay packaging

Disefo de marcay envase innovaciony el asalto a
para un producto que com-  un mercado mas exigente
binaba fresas con cremas. con la presentacion del
Un concepto alejado de producto.

la tendencia habitual de
los productores de fruta,
pero que suponfa una



Pack San Valentin
Grufesa

2016 Packaging

Como con otros tantos

El diseno, alineado con su
productores, Grufresa marca, pero atrevido en
propuso un envase para concepto, planteaba un
potencial las ventas de las enfoque sencillo, elegante

fresas como producto de y atractivo.
San Valentin.

e el

250 0

P
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eoeo |/ Frontera liquida. Memoria Visua...
rontera Liquida . s
é @ www.iaph.es/web/sites/proyectorimar/exposicion/frontera-liquida/es/index.html (<] Q Buscar ﬁ E ‘ ﬁ‘ 0

.
Rl I I 'a r - |/ \P H l!\ |\ RECUPERACION DE LA MEMORIA VISUAL ANDALUCIA- At | A | A
W h { J‘ f MARRUECOS A TRAVES DE LA FOTOGRAFIA HISTORICA
- ] AR Al )R e LIS Lyl 3510 S
. ~ .,
20 14 ‘ D ISENO y ma q u eta cion INTRODUCCION ~ CONTEXTO SOCIOCULTURAL ~ EL PROYECTO  FOTOGRAFIAS  CATALOGO EN PDF e

Lainciativaeracrearuna
guia online de un libro de
fotografias entre Andalu-
ciay Marruecos. El esfuer-
zo fue crear un pequeno
microsite bilinglie (caste-
llanoy arabe), responsivo y
sencillo para el evento.

Ver web:
http://www.iaph.es/web/sites/proyectorimar/exposi-
cion/frontera-liquida/es/index.html



MYMOID
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9:40 PM % 100%
= MYMOID =

MYMOID

& Santander

=Y
STARBUCKS' &g

48>

MYMOID

MYMOID

Kok k okokok kokokk 0000
JOHN DOE WHATEVER

Para mejorar la seguridad y que le
puedas sacar todo el partido a nuestra
app, te pediremos que actives la
localizacién y las notificaciones.

Recuerda que son necesarias para poder acceder a

todas las funcionalidades.

ACTIVAR

CANCELAR

9:40 PM
MYMOID
SiE

e

Hxk EKK E2E% (0000

JOHN DOE WHATEVER
Vilidahasta 10/14

% 100% =)

Save

eccee T 9:40 PM

MYMOID Add card

K

Hola de nuevo,
John

T T ————
O MYMOID

% 100%

Accept

Introduce los ultimos digitos del importe que
hemos cargado en la cuenta asociada a tu tarjeta

<025

VESTIBULUM IDLIGULA PORTAF

sxex xxn wr2x 0000
1 2 3
4 5 6
7 8 9
Q 0 Aceptar

% 100% =)

MYMOID Wallet
TECHNOactivity

2016 UX/UI

Tras varios afos de
estancamiento, se relanzo
una propuesta parael
wallet de TECHNOactivity
a partir de un proyecto

Elwallet, incialmente

de marcablanca, se
perfecciond sinlas
restricciones de lamarca
original.

creado para Correos.

csoee T 9:40 PM % 100% =)

MYMOID =

MYMOID

& Santander

STARBUCKS
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